
Les médecins qui répondent aux sondages  de 
prélancement affichent souvent un degré élevé de 
volonté de prescrire de nouveaux produits, ce qui a 
souvent pour résultat des estimations improbables 
d’une utilisation élevée.

Pourquoi cela se produit-il et que pouvons-nous 
faire pour ajuster l’utilisation anticipée afin 
d’obtenir une cible plus réaliste?

Les médecins démontrent souvent de l’enthousiasme 
au sujet des caractéristiques de nouveaux produits, et 
évaluent que les taux d’utilisation seront élevés 
lorsqu’ils répondent à des études de marché 
concernant de nouveaux produits potentiels.

3 médecins sur 4 affirment 
qu’ils ont commencé à utiliser 
un nouveau médicament 
avant qu’il ne devienne la 
norme de traitement.

Dans quelle 
mesure un produit 
améliore la qualité 
de vie des patients 
(54 %)

Insatisfaction à 
l’égard des  options 
actuellement 
disponibles 
(38 %)

Chaque année, les  
médecins ne prescrivent 
qu’environ 10 produits 
qu’ils n’ont jamais 
prescrits avant. (médiane)

(et certains de ces produits 
étaient disponibles depuis 
un certain temps)

Sécurité 
démontrée 
dans les essais 
cliniques 
(44 %)

Les données 
d’efficacité 
réelles ne 
correspondent 
pas aux attentes 
(51 %)

Les médicaments 
ne sont pas inclus 
dans les lignes 
directrices de 
traitement
(25 %)

Préoccupations 
au sujet de la 
sécurité à long 
terme 
(24 %)

Les médicaments ne 
sont pas remboursés 
par les assureurs 
privés/le gouverne-
ment assez 
rapidement 
(47 % / 47%)

Restreindre l’amplitude:
Améliorer la précision dans 
la prévision des nouveaux 
produits pharmaceutiques

Les médecins ont exprimé le désir de 
prescrire de nouveaux produits, mais ont 
démontré un taux d’adoption plus lent. 

L’enthousiasme seul 
n’atteint pas la cible.

Qu’est-ce qui 
motive cette 

surestimation 
d’adoption précoce 
chez les médecins?

Les moteurs principaux 
des médecins pour une 
adoption précoce d’un 
nouveau produit sont:

Avant le lancement du produit

Le taux non corrigé des ordonnances s’aligne 
rarement sur les estimations des médecins en 
prélancement, sur la base de comparaisons 
historiques entre les données d’études de marché 
avant le lancement et après le lancement.

Après le lancement

Comment pouvons-nous vous aider?
L’algorithme exclusif d’écart des parts de 
MD Analytics peut vous aider à mettre au point 
des prévisions plus précises.

Renseignez-vous en visitant:
Engage.mdanalytics.com/forecasting
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