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LES MEDECINS ESTIMENT QU’IL EXISTE
DES EN MATIERE
DE PRESENCE NUMERIQUE/EN LIGNE.
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Globalement, les meédecins apprecient
'industrie pharmaceutique pour:

La qualite du travail accompli pour
leur fournir des informations
pertinentes sur leurs produits

OO » -

Les professionnels de la santé ont vu une variete de

publicites en ligne/numerigues au cours des 3 derniers mois.
(nombre moyen de publicités vues par chague
les professionnels de la santé]
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Syntheétiser I'information
relative a leurs produits

Meédecins de soins
primaires

74

publicités vues

4 234 ¥4 M¥q )
4 D84 ¥4 ¢ ¥q )

‘p

4 D84 ¥4 M¥¢ ¥ )
4 %4 ¥4 M¥q ¥q )
4 %4 M4 D¥q M¥¢ )
4 D84 ¥4 M¥¢ ¥ )
4 D84 ¥4 M¥q ¥q )
4 D84 ¥4 M¥¢ ¥ )
4 D84 ¥4 M¥q ¥q )
4 %4 ¥4 M¥¢ ¥ )
4 D84 ¥4 ¢ ¥q )
4 %4 ¥4 M¥¢ ¥ )
4 %4 M4 D¥q M¥¢ )
4 %4 ¥4 M¥¢ ¥ )
4 %4 M¥¢ D¥q M¥¢ )

Spécialistes

43

publicités vues

4 )% )¥q )

4 34 ¥4 ¥4 )¥q )
4 D34 ¥4 ¥4 )¥q )
4 D34 %4 ¥4 )¥q )
4 D34 ¥4 ¥4 )¥q )
4 )34 %4 ¥4 )¢ )
4 %4 ¥4 ¥4 )¥q )
4 D34 %4 ¥4 )¥q )
4 D34 ¥4 ¥4 )¥q )

Medecins
geneéralistes

36

publicités vues

@

4 D84 ¥4 M¥¢ ¥q )
4 D84 ¥4 M¥¢ ¥ )
4 D84 ¥4 ¢ ¥q )
4 D84 ¥4 M¥¢ ¥ )
4 %4 M4 D¥q M¥¢ )
4 D84 ¥4 M¥¢ ¥ )
4 %4 M4 D¥q )¢ )

Spécialistes

2l

publicités vues

4 )

4 D34 ¥4 )¥¢ )¥q )
4 D34 ¥4 )¥¢ )¥q )
4 D34 ¥4 )¥¢ )¥q )
4 D34 ¥4 )¥¢ )¥q )

De nombreux medecins ont tendance a ne pas passer
a I'action apres avoir vu une publicité pour une margue
de medicament. Toutefois, lorsgu’ils passent a lI'action,
ils ont tendance a:

Communiquer avec
le representant des
ventes de
'entreprise

Visiter le site Web
de I'entreprise ou
du produit
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La plupart des médecins ont un compte sur les medias
sociaux et les utilisent a des fins professionnelles.
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= c-u. Plateformes principales mentionnées:

Doximity constitue une
difference majeure pour >

les Etats-Unis, car elle a
eté largement adoptee.

Spécialistes

Avoir un compte
personnel sur les
medias sociaux

Utiliser les médias
sociaux a des fins
professionnelles

Avoir vu des entreprises
pharmaceutiques sur
les medias sociaux

Avoir interagi avec
'industrie
pharmaceutigue via
les medias sociaux

Environ 1 médecin sur 10
a interagi via les médias

sociaux au cours des 3
derniers moaois.

Données tirees d'un sondage mené aupres de 163 médecins américains et 140 médecins canadiens
recrutés en aout 2025. La population interrogée était formée de 48 médecins de premiers recours
et de 115 spécialistes aux Etats-Unis, et de 51 généralistes et de 89 spécialistes au Canada.
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